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214　不同行业食物中毒种类分析　不同行业引起

食物中毒的食品均以肉及肉制品为主 ,占 6118 %。

集体食堂多发生肉及肉制品和扁豆中毒 ,分别为占

6812 %和 1316 %。个体摊贩肉制品和变质豆腐中毒

各占 5010 %和 3313 % ,公共饮食点也以肉及肉制品

为主 ,家庭则以自制豆酱引起中毒为主 ,详见表 5。

表 5　1974年～1996年不同单位食物中毒起数中食物种类比较

肉类制品 鱼类制品 豆制品 谷类 扁豆 黄花菜 合计

集体食堂 15 1 1 1 3 1 22
个体摊点 3 — 2 1 — — 6
公共饮食 3 1 — — — — 4
家　　庭 — — 2 — — — 2
合　　计 21 2 5 2 3 1 34

注 :“ - ”为未发生。

3　讨论

311　乌鲁木齐铁路局线路长 ,单位分散 ,跨省沿铁

道线分布 ,气候条件恶劣 ,工作艰苦。食物中毒多发

生在铁路沿线的集体食堂尤其是工地食堂。这些食

堂卫生设施简陋 ,布局不合理 ,工作人员多为聘用的

临时工 ,卫生知识欠缺 ,法律意识淡薄 ,易造成以沙

门氏菌属为主的细菌性食物中毒。中毒食品以肉及

肉制品多见 ,因此抓好肉制品的管理是控制和减少

食物中毒的关键。

312　从 20世纪 70 年代到 90 年代 ,铁路地区食物

中毒发病率呈下降趋势 ,低于同期新疆自治区的发

生率 ,
[1 ]这是食品卫生立法及实行卫生监督管理的

结果。各级监督员要通过多种途径多种形式宣传

《食品卫生法》,强化人们的法律意识 ,同时加大对食

品生产加工、经营、销售单位的监督管理。

313　食物中毒主要发生在夏秋季 ,夏秋季易造成细

菌性食物中毒 ,但冬春季也占有一定的比例。新疆

的冬季较长 ,因此在预防夏秋季食物中毒的同时 ,更

要加强冬春季对饮食卫生的管理。
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目前食品营销中的新现象调查

吴蓉芬

(江苏省宜兴市卫生局卫生监督所 ,江苏 宜兴　214200)

　　随着社会的不断发展 ,广大消费者及经营者在

食品购销方式上发生了很大的改变。特别是家庭、

单位及个人在购买食品的形式上发生了很大的变

化。为了解目前食品的不同营销方式 ,为加强食品

卫生监督管理提供依据 ,我们于 2002年 4月至 5月

对我市城区的副食批发部、配送中心、电视直销、邮

政传递的经营者及消费者进行调查。

1　调查内容与方法

依据《中华人民共和国食品卫生法》第二十五

条、二十六条之规定及《江苏省索证管理办法》,对市

场上不同营销方式分类设计专用调查表 ,二名卫生

监督员按表要求到各营销地分类登记。调查食品的

种类包括乳及其制品、桶装纯净水、酒及饮料、外送

盒饭及点心、水发产品、粮食 (米、面粉) 、保健食品、

餐具清洁剂、生日蛋糕等 ,食品卫生许可证、从业人

员健康证持有率、从业人员卫生知识知晓情况、索证

情况及消费者对营销方式的看法。

2　结果与分析

211　营销方式　本次共调查了 9类 347 个食品经

销单位 (个体)的营销方式。以配送形式为最多 ,201

个 ,占 5719 % ;无固定场所而从事销售食品的 127

个 ,占 3616 % ;电视直销及邮政传递分别占 114 %及

016 %。最常见送货上门的食品依次是粮食、保健食

品、酒及饮料、桶装纯净水、乳及其制品 ,见表 1。

212　各类食品经营者持有效食品卫生许可证及从

业人员健康证情况　从调查的 347个单位 (个体)持

有效食品卫生许可证情况来看 ,持证率最高的为酒

及饮料 ,为 9315 % ;最低为邮政传递的生日蛋糕。

总持证率为 5516 %。同时对 335个单位 (个体)的从

业人员计 1 471 人的有效健康证进行检查 ,持有效

健康证仅 518人 ,持证率为 3512 % ,持证率相对较高

的为桶装纯净水 ,为 4212 % ,最低的为邮政部门从
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事送递生日蛋糕的从业人员 ,均无健康证 ,见表 2。

表 1　8类食品的营销方式

无固定

场所
% 配送 %

邮政

传递
%
电视

直销
%

乳及其制品 8 213 16 416 1 013 0 0

桶装纯净水 17 419 33 915 0 0 0 0

酒及饮料 8 213 54 1516 0 0 0 0

外送盒饭 0 010 22 613 0 0 0 0

水发产品 2 016 3 019 0 0 0 0

粮食 18 512 67 1913 0 0 0 0

保健食品 74 2113 6 117 0 0 5 114

生日蛋糕 0 010 0 010 1 013 0 0

合计 127 3616 201 5719 2 016 5 114

注 :无固定场所指在一地经营少于 3个月的单位 (个体)

213　从业人员卫生知识知晓情况 　随机抽取了

1 350 名从业人员及负责人对食品卫生知识知晓的

问卷 ,内容为《食品卫生法》及《江苏省食品索证管理

办法》内的有关规定 ,特别对二证 (食品卫生许可证、

从业人员健康证)的要求。对得分在 60分以上的为

知晓 ,30～59分为一般知晓 ,10～29分的为尚知晓 ,

9分以下的不知晓。经统计分析 ,知晓的为 2518 % ,

一般知晓为 3710 % ,尚知晓为 2310 % ,不知晓的为

1012 % ,知晓率最高的为保健食品 ,其次为粮食 ,不

知晓的为生日蛋糕及餐具清洁剂 ,见表 3。

表 2　8类食品经营单位持有效食品卫生许可证及健康证情况

食品卫生许可证 从业人员

调查

单位
有效证
持证率

%

从业

人员数

有效

证数

持证率

%

乳及其制品 25 8 32. 0 206 75 36. 4

桶装纯净水 50 36 72. 0 211 89 42. 2

酒及饮料 62 58 93. 5 372 136 36. 6

外送盒饭及点心 22 15 68. 2 134 53 39. 6

水发产品 5 4 80. 0 17 5 29. 4

粮食 85 45 52. 9 255 74 29. 0

保健食品 85 25 29. 4 270 86 31. 9

生日蛋糕 1 0 0. 0 6 0 0. 0

合计 335 191 57. 0 1471 518 35. 2

表 3　食品从业人员卫生知识知晓情况

调查人数
知晓 一般知晓 尚知晓 不知晓

人数 % 人数 % 人数 % 人数 %

乳及其制品 183 26 14. 2 75 40. 9 65 35. 5 17 9. 3

桶装纯净水 191 51 26. 7 85 44. 5 46 24. 1 10 5. 2

酒及饮料 360 56 15. 6 113 31. 4 99 27. 5 38 10. 6

外送盒饭及点心 137 31 22. 6 73 53. 3 10 7. 3 23 16. 8

水发产品 11 0 0. 0 2 18. 2 2 18. 2 7 63. 6

粮食 240 81 33. 8 59 24. 6 72 30. 0 28 11. 7

保健食品 222 103 46. 4 93 41. 9 17 7. 7 9 44. 1

生日蛋糕 6 0 0. 0 0 0. 0 0 0. 0 6 100. 0

合计 1350 348 25. 8 500 37. 0 311 23. 0 138 10. 2

214　8类食品经营者对所售产品索证情况　《中华

人民共和国食品卫生法》第二十五条规定食品生产

经营者采购食品及其原料应按照国家有关规定索取

检验合格证或化验单。《江苏省食品索证管理办法》

规定了索证的范围和要求。本次调查了 8类食品索

证状况。经统计表明 ,索证率最高的为酒及饮料

6914 % ,总索证率为 4313 %。见表 4。

215　消费者对食品营销方式的看法　采用问卷方

式对消费者就 4种营销方式进行调查。本次调查了

323个用户 ,对 4 种营销方式均认可的有 80 户 ,占

2418 % ,对无固定场所营销食品能接受的 5 户 ,占

115 % ,对电视直销及邮政传递的方式能接受的 37

户 ,占 1115 %。对配送方式能接受的 122 户 ,占

3718 %。最能接受的行业依次为桶装纯净水、粮食、

盒饭、点心、乳及乳制品。对从业人员无健康证服务

　　

表 4　食品索证情况

调查单位数 有效索证数 索证率 %

乳及其制品 25 14 56. 0

桶装纯净水 50 24 48. 0

酒及饮料 62 43 69. 4

外送盒饭及点心 22 2 9. 1

水发产品 5 0 0. 0

粮食 85 25 29. 4

保健食品 85 37 43. 5

生日蛋糕 1 0 0. 0

合计 335 145 43. 3

也认可的有 3 % ,绝大多数用户不认可。用户依法

接受服务的意识因其自身文化层次有着明显的区

别 ,即文化程度高的卫生意识强 ,低文化的家庭卫生

意识比较差 ,认为食品只要好吃 ,有无二证无所谓。
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